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АНАЛИЗ РЫНКА ЛЕГКОВЫХ АВТОМОБИЛЕЙ РОССИИ 

Транспорт играет важную роль как для государства, так и для отдельно взятой семьи. Санкционная политика 
западных стран оказала существенное влияние на структуру и состав парка легковых автомобилей России. За по-
следние два года страну покинули 46 брендов, усложнилась логистика снабжения запасными частями, увеличились 
цены. В статье представлен анализ рынка легковых автомобилей в России в период с 2022 г. по настоящее время. 
В качестве материалов исследования использовались официальные данные автомобильной статистики за указанный 
период. Проанализирована динамика изменения численности автомобилей в России, а также их состав и средний 
возраст, изменение структуры продаж новых транспортных средств в сторону увеличения количества китайских ав-
томобилей. Исследована статистика продаж китайских автомобилей по маркам, а также определена их специфика. 
К основным плюсам китайских производителей можно отнести современный дизайн продукции, широкий ассорти-
ментный ряд, наличие электроники и дополнительных функций, а также развитие дилерской сети в России. Ключе-
выми недостатками являются сложность поиска запасных частей на непопулярные марки и на автомобили снятые с 
производства. Также различное программное обеспечение и полное или частичное отсутствие технической докумен-
тации на техническое обслуживание, ремонт и диагностику транспортных средств. Представлен анализ выхода ки-
тайских производителей на российский рынок, проанализированы преимущества и недостатки. Основным подходом 
для новых брендов остаются продажи через посредников, без официального представительства. В результате иссле-
дования установлена динамика изменения парка легковых автомобилей в России, а также специфика развития после 
введения санкций от западных стран. 

Ключевые слова: легковые автомобили, китайские автомобили, Cherry, Geely, Great Wall, анализ рынка, ди-
намика продаж. 
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ANALYSIS OF THE RUSSIAN PASSENGER CAR MARKET 

Transport plays an important role both for the state and for an individual family. The sanctions policy of Western 
countries has had a significant impact on the structure and composition of the Russian passenger car fleet. Over the past 2 
years, 46 brands have left the country, the logistics of spare parts supply has become more complicated, and prices have in-
creased. The article presents an analysis of the passenger car market in Russia in the period from 2022 to the present. The of-
ficial data of automotive statistics for the specified period were used as research materials. The article presents an analysis of 
the dynamics of changes in the number of cars in Russia, as well as their composition and average age. The change in the 
structure of sales of new vehicles towards an increase in the number of Chinese cars is analyzed. The statistics of sales of 
Chinese cars by brand have been studied, and their specifics have been determined. The main advantages of Chinese manu-
facturers include modern product design, a wide range of products, the availability of electronics and additional functions, as 
well as the development of a dealer network in Russia. The key disadvantages are the difficulty of finding spare parts for un-
popular brands and discontinued cars. Also, various software and the complete or partial absence of technical documentation 
for the maintenance, repair and diagnostics of vehicles. The article presents an analysis of the entry of Chinese manufacturers 
into the Russian market, analyzes the advantages and disadvantages. The main approach for new brands remains to sell 
through intermediaries without official representation. As a result of the study, the dynamics of changes in the fleet of pas-
senger cars in Russia, as well as the specifics of development after the imposition of sanctions from Western countries, have 
been established. 
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В 2022 г. импорт товаров в страну существенно изменился из-за санкционной политики 
западных стран. Страну покинули 46 автомобильных брендов [1]. Рынок автомобильной техни-
ки и запасных частей всегда состоял преимущественно из импортных товаров, и в настоящее 
время их доставка до конечного потребителя стала дольше и дороже [2; 3]. Традиционно отече-
ственные производители занимали от четверти до трети рынка за счет заградительных пошлин 
и относительно низких цен. Однако при изготовлении современного отечественного автомоби-
ля используется большое количество импортных деталей и узлов. После введения санкций не-
которые товары не исчезли одномоментно, так как были запасы на складах, но другие, прежде 
всего электронные компоненты, исчезли. «Автоваз» и «КамАЗ» были вынуждены выпускать 
партии автомобилей с устаревшими топливными системами и электронными блоками управле-
ния. Благодаря импортозамещению удалось наладить производство отдельных компонентов и 
вернуться к выпуску современных автомобилей. 

Транспортная отрасль играет важнейшую роль в экономике страны и, несомненно, адап-
тируется к новым реалиям. Локальные перевозки грузов и пассажиров невозможны без исполь-
зования автомобильного транспорта. Мобильность граждан, доступность товаров и услуг 
сложно обеспечить другими видами транспорта. Даже в период пандемии сервисные и авто-
транспортные предприятия не прекращали свою деятельность. В настоящее время возможно 
провести анализ трансформации отрасли и отметить ключевые тренды и тенденции. 

Целью данного исследования является проведение анализа рынка легковых автомобилей 
в России за период с 2022 по 2024 г. 

По данным аналитического агентства «Автостат», с 1 января 2022 г. по 1 июля 2024 г. 
парк транспортных средств в России сократился с 59,6 млн до 55,04 млн шт., при этом количе-
ство легковых автомобилей выросло с 45,5 млн до 46,81 млн шт. (рис. 1). 

 

 
Рис. 1. Динамика изменения численности автомобилей в России 

Из данных рис. 1 видно, что общая численность транспортных средств в России непре-
рывно снижается, при этом количество легковых автомобилей увеличилось. Следствием санк-
ционной политики, в первую очередь, стал рост цен как на автомобили, так и на запасные час-
ти [1]. Рост парка связан не с увеличением продаж, а с ростом среднего возраста парка автомо-
билей. Транспортные средства, которые раньше направлялись в утиль, сейчас продолжают 
эксплуатироваться. 

За период с 2022 по 2024 г. средний возраст автомобиля вырос на 1,3 года – с 13,9 до 
15,2. Существенный рост среднего возраста ожидаемо произошел среди отечественных авто-
мобилей, которые относятся к бюджетному сегменту. В 2024 г. он составил 18,5 года, что явля-
ется еще не критическим показателем, но гораздо выше среднего возраста парка развитых 
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стран. Снижение реальных доходов населения, существенный рост стоимости новых автомоби-
лей задают однозначный тренд на старение техники, принадлежащей физическим лицам с низ-
ким и средним доходом. 

С 2022 г. против России введено 14 пакетов санкций, в настоящее время марки легковых 
автомобилей из Европы, США, Японии и Кореи недоступны для покупки на территории Рос-
сии. Часть из них завозят в страну по параллельному импорту, но в основном им на замену 
пришли китайские бренды. На рис. 2 представлена статистика продаж легковых автомобилей 
отечественного и китайского производства в период с 1 января 2021 г. по 1 июля 2024 г. 

 

 
Рис. 2. Статистика продаж легковых автомобилей отечественного и китайского производства 

Из данных рис. 2 видно, что до 2022 г. китайские бренды занимали относительно не-
большую долю рынка. Так, за 2021 г. продано по всем брендам 112,5 тыс. автомобилей китай-
ского производства и еще примерно столько же (около 100 тыс.) совокупно за период с 2018 по 
2020 г. До 2018 г. продавалось около 30 тыс. китайских автомобилей, или менее 2 % от всех но-
вых легковых транспортных средств. Таким образом, китайские автомобили до 2020 г. занима-
ли незначительную долю рынка. Отдельные бренды продавали в год менее 1000 автомобилей. 
Ситуация начала меняться после пандемии, а введение западных санкций привело фактически к 
кратному росту продаж. 

В 2023 г. впервые совокупные продажи китайских автомобилей составили более полови-
ны от всех проданных легковых транспортных средств, или 475 тыс. шт. Общие продажи ки-
тайских и отечественных автомобилей составили около 90 %, в текущем году эта тенденция со-
храняется. За последние 10 лет в России продано примерно 2 млн китайских автомобилей.  
Таким образом, чтобы занять 10 % парка легковых автомобилей, как японская «Тойота» до 
2022 г., при аналогичной динамике продаж китайским брендам потребуется еще 4–5 лет. 

При анализе продаж китайских автомобилей в период с 2014 г. по настоящее время наи-
более популярной маркой является Chery, в тройку лидеров также входят Geely и Haval (рис. 3). 
Данные бренды присутствует на рынке РФ достаточно давно, в отличие, например, от OMODA, 
продажи которого начались в 2023 г. 

К специфике легковых автомобилей китайского производства можно отнести следующие 
особенности: 

 частое обновление модельного ряда; 
 современный дизайн, комплектации с большим количеством электроники и программ-

ного обеспечения; 
 существенное развитие дилерской сети в России. 
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Рис. 3. Статистика продаж китайских автомобилей по маркам 

В настоящее время на российском рынке присутствует до 60 марок китайских автомоби-
лей. Бренды, не известные покупателям, имеют небольшие продажи, к примеру, Ora за 2023 г. 
продано 43 шт. Учитывая, что утилизационный сбор существенно вырос и будет увеличиваться 
в дальнейшем, выход новых марок на рынок будет затруднительным, так как сложно предло-
жить потребителям привлекательную цену. С одной стороны, частое обновление модельного 
ряда и большой выбор комплектаций является преимуществом для потребителя, поскольку по-
зволяет удовлетворить практически любой запрос. Однако производителям необходимо обес-
печивать автомобили запасными частями даже после снятия с производства, а частое обновле-
ние модельного ряда и отсутствие взаимозаменяемости отдельных деталей, в частности кузов-
ных, может стать существенной проблемой для потребителей. Непопулярная марка может 
исчезнуть с рынка достаточно быстро, и после прекращения производства найти запасные час-
ти, даже в Китае, может быть крайне затруднительно. 

Аналогично плюсы и минусы имеет и второй пункт. Системы помощи водителю, систе-
мы самодиагностики, мультимедиа делают эксплуатацию автомобиля более комфортной и 
безопасной. Однако электроника не может работать без программного обеспечения. Насколько 
универсальным является программное обеспечение электронных блоков управления 60 марок 
китайских автомобилей, на данный момент сказать сложно. Однако, если провести аналогию с 
бытовой электроникой, например, с ноутбуками, то BIOS даже на разных моделях одного 
бренда может отличаться довольно существенно. Кроме того, программное обеспечение нуж-
дается в обновлении и поддержке, в частности элементы системы ADAS. 

Способы выхода китайских компаний на российский рынок подробно проанализирова-
ны в исследовании Н.А. Волгиной [4]. По данным на 2023 г. в России функционируют 
574 дилерских центра китайских компаний. Количество центров коррелирует с продажами 
автомобилей, наибольшее число у Cherry, Geely, Great Wall. Проникновение на рынок прак-
тически у всех компаний начиналось через посредников, без официального представительст-
ва. В настоящее время расширение количества китайских производителей на рынке происхо-
дит аналогичным образом. 

Доступный сервис, несомненно, делает покупку китайского автомобиля более привле-
кательным. Однако способ выхода на рынок через посредников, а также частичное или пол-
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ное отсутствие технической документации на диагностику, техническое обслуживание и ре-
монт снижают качество выполняемых работ [5–8]. Также на данный момент, далеко не все 
сети имеют обучающие центры. Учебные заведения среднего и высшего образования, зани-
мающиеся подготовкой кадров для транспортной отрасли, также не имеют доступа к актуаль-
ной технической информации по китайским автомобилям [9; 10]. Это оказывает влияние как 
на подготовку кадров [11; 12], так и на поиск специалистов на рынке труда. Отдельно необ-
ходимо отметить отсутствие специалистов по диагностике электронных систем, которым 
следует постоянно повышать квалификацию из-за отсутствия преемственности в программ-
ном обеспечении [13; 14]. 

Кроме «Автоваза» большой объем продаж легковых автомобилей у корейских брендов 
«Киа» и «Хёндай», а также у французского производителя «Рено». Необходимо отметить, что 
на данный момент уже выполнен выпуск автомобилей «Москвич» на базе китайской модели 
JAC JS4 и планируется выпуск автомобилей «Волга» на базе Changan, что, вероятно, усилит по-
зиции китайских производителей на рынке легковых автомобилей в России. 

Таким образом, в результате исследования установлена динамика изменения парка лег-
ковых автомобилей в России, а также специфика его развития после введения санкций запад-
ных стран. 
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